Kanavasuunnitelman valiseurantaa — puolivuotiskatsaus
ajalta tammikuu-kesakuu 2025

Huomioita:

Puoli vuotta on todella lyhyt aika saada uudistuksia aikaan. Kanavasuunnitelman
toteuttaminen on pitkajanteistd hommaa. Varsinainen tsekkaus tehdaan aikanaan koko
vuodesta 2025.

Kanavasuunnitelman kaikissa numeerisissa tavoitteissa on nousua. Se on
kunnianhimoista ja niin pitaa ollakin, mutta kilpaillussa digimaailmassa myos vaikeaa
saada aikaan jatkuvaa kasvua kaikilla mittareilla. Varsinkaan kovin nopeasti. Hommaa
hankaloittaa luonnollisesti se, ettad kevatkaudella sisaltda tekevien toimittajien maara on
laskenut. Vaikka kilpailemme ensisijaisesti laadulla, on myds julkaisujen maaralla suora
yhteys tavoittavuuteen, kavijalukuihin yms. Toimittajien maaraan tulee onneksi
syyskaudella muutos.

Mobiilisovellus:

Kirkko ja kaupungin mobiilisovellus lanseerattiin helmikuun 2025 alussa, jolloin sita
mainostettiin omassa mediassa.

Dagmarilta ostettiin mainoskampanja joukkoliikennevalineissa. Se nakyi 7. —13.4. ja
maksoi noin 25 000 euroa. Mainossloganeja tydstettiin Haaga-Helian
markkinointiopiskelijoiden kanssa. Kampanja saavutti 2,7 miljoonaa nayttokertaa pk-
seudun busseissa, ratikoissa ja metroissa seka vantaalaisilla juna-asemilla.

Kampanija ei realisoitunut sovelluksen latauksina: saimme vain 150 uutta latausta.
Naemme mainoskampanjan K&k-brandin yleismarkkinointina ja mielikuvan
juurruttamisena. Myos toisto on mainonnassa tarkeaa: kun ihnminen on kerran nahnyt
sovelluksen liikennevalineessa, ehka han tarttuu siihen, kun nakee mainoksen uudelleen
jollain toisella pinnalla.

Digimainoskampanja (Google, Meta, Tiktok) kesti noin kuukauden touko-kesakuussa.
Kustannus 3000 euroa, ja sen aikana saimme 425 uutta latausta. Tulos on hyva, ja
digimainontaa jatketaan syyskaudella. Ei tamakaan pikatie ole, vaan pitkajanteista tyota.

Kesakuun viimeisena paivana sovelluksella oli 1717 kayttajaa. Kanavasuunnitelmaan
kirjattu tavoite on ensimmaisen vuoden aikana 3000 kayttajaa. Olemme siis tavoitteen
mukaisessa vauhdissa.



Muita nostoja:

Vuoden 25 ensimmaisen puolikkaan aikana verkkosivustolla on ollut eri kavijoita viikossa
keskimaarin 39 400. Vuonna 2024 oli 38 000. Kanavasuunnitelman kova tavoite on 55 000
eri kavijaa viikossa. Siihen paastaan vain yllapitamalla artikkeleiden korkeaa laatua ja
kasvattamalla artikkelituotannon maaraa.

Kanavasuunnitelmassa Instagram-nayttokertojen tavoite on vuodessa 2 miljoonaa.
Seuranta-ajalla niita oli 1 miljoona, joten tavoitetahdissa ollaan.

Kanavasuunnitelmassa Tiktok-nayttokertojen tavoite on 2,2 miljoonaa. Tiktokin
nayttokertojen maara oli jo vuonna 2024 2,3 miljoonaa! Nyt kuitenkin seuranta-ajalla vain
0,7 miljoonaa. Tiktok on herkka alusta. Laskua selittaa myos julkaisujen maaran lasku.
Toimenpiteisiin ryhdytaan.

Kanavasuunnitelmassa Facebook-nayttokertojen tavoite 18 miljoonaa. Seuranta-ajalla
nayttokertoja 5,2 miljoonaa. Laskeva trendi Facebook-tavoittavuudessa jatkuu.
Huomattakoon, etta Fb:n tavoittavuus silti somekanavista isoin.

Kanavasuunnitelmassa uutiskirjeen tilaajamaaratavoite on 6000. Vuoden 24 lopussa
tilaajia oli 4650, seurantajakson lopussa 4700 tilaajaa. Syksylla perustetaan toinen
uutiskirje, jonka suunnitellaan keskittyvan enemman elamantaitoon ja hiljentymiseen.



