Yhteinen mediatoimitus Toimintakertomus vuodesta 2023

1. Tihin meiti tarvittiin
Mita kaupungista olisi puuttunut ilman meitd? Mika olisi jaanyt tekematta?

Kirkko ja kaupungista tehtiin vuoden 2023 aikana kaksikin printtilehteen liittyvda lukemistutkimusta. Niiden
mukaan lehti on luettu ja luetettava ja sita pidetaan tarkeana valineena saada tietoa seurakuntien toiminnasta
ja tapahtumista. Innolink Oy:n tekemaan lukijatutkimukseen vastanneista kirkkoon kuuluvista lukijoista 22
prosenttia vastasi lehden olevan ainoa tai I8hes ainoa kontakti seurakuntiin. Toisen, aktiivilukijoille tehdyn
tutkimuksen mukaan lehtea pidetaan ihmislaheisena, helppokayttdisena ja empaattisena. Se on myos tarkea
uutisvaline. Verkossa Kirkko ja kaupunki on valtakunnallinen media, jonka verkkosivut ja sosiaalisen median
kanavat tavoittavat myos niitéa ihmisia, joita seurakunnat eivat muuten tavoita. Kirkko ja kaupunki media on
kertonut sadoissa artikkeleissaan paakaupunkiseudun seurakuntien toiminnasta ja ihmisistd seka tuonut
myds globaaleihin ajan ilmi6ihin kristinuskoon liittyvia nakékulmia. Media on tukenut ihmisia erittain luetuilla
ja keskusteluakin herattaneilla hengellisilla ja elamantaidollisilla jutuillaan. Jouluradio tuo joulumusiikin kautta
paakaupunkiseudun asukkaille ja laajemmin suomalaisille joulun sanomaa. Kokonaisuutena tasta syntyy
monikanavainen media, joka on seurakuntien merkittdvin saannéllinen kontakti alueen asukkaisiin.

2. Miki muuttui vuonna 2023?

Mika muuttui toiminnassa, toimintaymparistdssa, toimintatavoissa, mittareissa, jossakin toiminnan kannalta
olennaisessa. Miten toimintaymparisté muuttui? Mita tehtiin toisin? Miten muutosta mitattiin?

Kirkko ja kaupungin printtilehden iimestymismaaraa jouduttiin kasvaneiden paino- ja jakelukulujen vuoksi
supistamaan kahdella numerolla. Tdma pyrittiin toteuttamaan niin, ettd siitd olisi mahdollisimman vahan
haittaa seurakunnille. Samanaikaisesti lehden sosiaalisen median sisaltéja on kehitetty ja verkkosivujen
ulkoasu uusittu. Varsinkin nuoremmat ikdluokat kuluttavat mediaa verkossa. Printistd tehdaan saannollisesti
lukijatutkimuksia ja verkon seka sosiaalisen median kanavien kavijamaaria ja profiilia pystytdan seuraamaan
reaaliaikaisesti. Jouluradio osallistuu vuosittain kansalliseen radiotutkimukseen, jonka mukaan se ol
joulukuussa valtakunnallisesti kolmanneksi tavoittavin ja neljdnneksi kuunnelluin radioasema.
Mediatoimitukselle on siis kdytdssdan hyvin tehokkaat mittarit.

3. Kolme konkreettista tavoitetta vuodelle 2023 ja miten strategiset tavoitteet nikyvit niissid?

Miten Kirkko Helsingissa -strategia nakyi? Miten seurakunnan oma strategia nakyi? Saavutettiinko tavoitteet?
Mika tuotti vaikeuksia? Mika innosti paneutumaan asiaan?

Yhteinen mediatoimitus on nimensd mukaisesti koko paakaupunkiseudun yhteinen, joten se ottaa
toiminnassaan huomioon kaikkien seurakuntayhtymien strategiset tavoitteet. Ne ovat varsin
samansuuntaisia ja median sisaltdjen kannalta ajankohtaisia ja luontevia. lhmisten arki ja juhla, tarpeet ja
toiveet, usko, toivo ja rakkaus, hadassa olevien auttaminen, tasa-arvo, yhdenvertaisuus, oikeudenmukaisuus
ja luontoarvot ovat yhteisen mediatoimituksen sisaltdjen keskeisia aiheita.

4. Miten henkilosto-, tila- ja talousresurssit riittiviit ja jakautuivat?

Jakautuiko tydvoima tarkoituksenmukaisesti? Palvelivatko tilat toimintaa? Jakautuivatko maararahat
strategisesti oikein? RiittivatkdO maararahat toiminnan toteuttamiseen suunnitelmien mukaisesti?
Keskitettiinkd voimavaroja riittavasti kolmen tarkeimman tavoitteen saavuttamiseen?

Kirkko ja kaupungin toimituksesta on vuoden aikana taloudellisista syista jatetty tayttamatta kolme vakanssia.
Tama on vaikuttanut heikentavasti etenkin median uutistoimintaan ja my6s henkiléston jaksamiseen.
Jouluradio luopui kauppakeskus Redissa olleesta tilasta, joka oli yhteinen Paavalin ja Kallion seurakuntien
kanssa. Jouluradio on nyt tehnyt yhteistyd To6l6n seurakunnan ja sen Fokus-tilan kanssa. Printin
iimestymismaarien karsinta vahentda suoraan niitd kontakteja, joita paakaupunkiseudun seurakunnilla
seurakuntalaisiin on ja vaikuttaa siten niiden strategisten tavoitteiden saavuttamiseen. Painetun lehden
iimestymiskertojen vahentdminen vahensi ilmoitustuottoa. Mediatoimitus toteuttaa taloudellisten resurssien
niukkenemisesta huolimatta suurella antaumuksella sille sopimuksessa maariteltyja tehtavia.

5. Miten toteutui seurakuntalaisten osallisuus?



Missa uusissa tehtavissa seurakuntalaiset toimivat? Mita erityisosaamista saatiin seurakuntalaisten kautta
kayttéon? Millaisia kokemuksia kertyi vastuun jakamisesta? Miten toiminta tukee seurakuntalaisten
osallisuutta?

Seurakuntalaiset ja laajemmin kaupunkilaiset ovat median lukijoita, kayttajia ja kuuntelijoita. Heiltd saadaan
my0s ideoita ja palautetta ja heidan avullaan kehitetaan toimintaa. Kirkko ja kaupunki -mediassa on vuoden
mittaan ilmestynyt useita juttuja, joiden sisaltd on perustunut lukijoilta kyselyjen kautta saatuun aineistoon.
Lukijat ovat ottaneet innokkaasti ja runsain maarin osaa naihin kyselyihin. My6s Jouluradiossa vuorovaikutus
kuulijoiden kanssa on jatkuvaa. Kannattaa mainita myds toimituksessa vierailleet useat lukiolaisryhmat, jotka
ovat halunneet tutustua uskontojournalistisen median tekemiseen.

6. Mitéi opittiin seuraavaa vuotta varten?

Mitka ovat keskeisimmat opit tulevaisuutta varten? Mita jatketaan ja mita tehdaan tulevaisuudessa eri tavalla
kuin vuonna 20237

Kirkko ja kaupungille valmistui kevattalvella nelivuotissuunnitelma ja Jouluradiolle tulevaisuussuunnitelma,
joiden mukaisesti toimintaa on Iahdetty ohjaamaan. Vuoden 2024 alussa valmistellaan ehdotus printtilehden
tulevien vuosien ilmestymismaaraksi. Printtilehti on noin 330 000 kappaleen levikilladn seurakuntien
merkittavin saanndllinen kontakti seurakuntalaisiin ja sitd merkittdvampi, mitd useampaan numeroon
seurakuntayhtymien taloudelliset voimavarat antavat myéten. Printtilehden rinnalla on kehitettdva digimediaa
ja Kirkko ja kaupungin sosiaalisen median alustoja, silld ndma ovat median kuluttamisen tulevaisuuden
suunta ajatellen etenkin millenniaaleja ja Z-sukupolvea, joiden tavoittaminen on seurakunnille keskeisen
tarkeda. Jouluradio oli Kansallisen radiotutkimuksen mukaan 15-24-vuotiaiden parissa joulukuussa maan
tavoittavin radioasema. Radion kehitystyota jatketaan hyvaksi havaittujen linjausten mukaisesti.
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