Kirkko ja kaupunki -median toimintakertomus ja tilinpaatos 2023

Vuoden 2023 aikana printtilehti ilmestyi 18 kertaa. Lehden ilmestymiskertojen maara
vaheni edellisvuodesta kahdella. Syyna tahan olivat edellisvuoden aikana nousseet
painokulut seka uusi jakelusopimus, jossa my0s jakelun kustannukset nousivat. Tahan oli
vuoden 2023 talousarviossa varauduttu. Myonteinen asia vuoden aikana oli se, etta
paperin hinta laski ja painokustannukset kaantyivat vuoden aikana laskuun. Tama toi
saastoa painokuluista, kuten liitteena olevasta toteumasta ilmenee.

Johtokunta valitsi medialle uuden paatoimittajan maaliskuun kokouksessaan Jaakko
Heinimaen irtisanouduttua 1.1.2023 lukien. Paatoimittajaksi valittiin Kirkko ja kaupungin
uutispaallikko Pauli Juusela. Hakijoita tehtavaan oli 12. Uutispaallikon seka
julkaisupaallikon paikat jatettiin tayttamatta saastosyista. Syksylla samoin tayttamatta
jatettiin uutistoimittajan vakanssi. Tama on nakynyt median sisalldissa uutistoiminnan
heikkenemisena ja vaikuttanut myos henkildston jaksamiseen. Freelancereilta ostettavien
juttujen maaraa on lisatty.

Printtinumeroiden maaran vaheneminen ja toimituksen henkilostoleikkaukset vaikuttavat
myoOs verkkomediaan. Verkossa julkaistujen juttujen maara oli nyt 802, kun se
edellisvuonna oli 1 050. Arvio uniikeista viikkokavijoista oli nyt 41 500 (laskua 9 300).
Sosiaalisen median puolella verkkojuttujen vaheneminen nakyy eniten median Facebook-
sivuilla, jonka nayttokertoja oli nyt 14 miljoonaa, kun edellisvuonna vastaava luku oli 22
miljoonaa. Facebook on yha suosituin median sosiaalisen median kanavista ja sen
kayttajakunta erittain aktiivista, silla lehden sisaltoihin siella reagoitiin tykkayksilla, jaoilla ja
keskustelukommenteilla yhteensa 1,33 miljoonaa kertaa. Facebook-seuraajien maara
kasvoi 3 400 hengella ja on nyt 21 700. Muista kanavista suosiotaan kasvatti nyt
Instagram, jonka seuraajamaara, reaktiot ja nayttokerrat nousivat. Instagramissa
nayttokertoja oli 1,62 miljoonaa kertaa (nousua 0,32 miljoonaa). TikTokin nayttdkertojen
maara laski kahdesta miljoonasta 1,82 miljoonaan, mutta tilin seuraajien maara nousi
5100:sta 6700 henkeen. TikTokissa seuraajat ovat huomattavan nuoria ja enemmisto on
miehia. Twitterin/X-palvelun nayttokertoja oli saman verran kuin edellisvuonna, 570 000.
YouTubessa nayttokertoja oli 92 000. Kirkko ja kaupungin audiotuotteita kuunneltiin

25 000 kertaa.

Metan algoritmeissa mainonnalla on iso merkitys eli etenkin Facebookissa pitaisi olla
rahaa sisaltdjen markkinointiin. On syyta myds huomata mediankayton trendi: osalle
kayttajistd somesisallot ovat itsessaan riittavia, eika niista siirryta esimerkiksi linkkien
kautta lukemaan juttuja, kuten aiemmin tapahtui. Tama korostaa somesisaltdjen
pitkajanteisen laadullisen kehittamisen tarkeytta, minka vuoksi median toimitus otti jo
syksylla 2023 askelia vuonna 2024 tehtavan digisuunnitelman tekemisessa.

Niin printin kuin somen sisallot ovat monipuolisia ja mietitty niin, ettd samalla kun
tavoitetaan erityisesti niita, joilla on kirkkoon etaisempi suhde, mediassa on luettavaa
my0s aktiiveille. Suora lukijapalaute on vuoden aikana ollut padosin positiivista, lehden
suuntaa ja kehitysta on enimmakseen kiitelty. Median some-kanavissa on kayty vilkasta
keskustelua, mika vaatii toimitukselta resursseja moderointiin. Lukijoita on vuoden mittaan



aktivoitu osallistumaan useammankin artikkelin tekoon pyytamalla heita vastaamaan
kyselyihin, lahettamaan mielipiteitaan ja myds esimerkiksi kuvia juttuun, joka kasitteli kodin
uskonnollisia esineita. Niin verkkosivuilla kuin somessakin videosisaltdjen merkitys on
nousussa ja liséksi on tehty ja hankittu myds audioita.

Median monikanavaisuuteen liittyy vahvasti Jouluradio, jonka toimintavuodesta 2023 on
tehty erillinen toimintakertomus. Jouluradion vuosi oli monin mittarein erinomainen.

Kirkko ja kaupunki osallistui kevaalla 11 seurakuntalehden yhteiseen
lukemistutkimukseen. Innolink Oy:n tutkimuksessa Kirkko ja kaupungin osuus oli 923
paneelivastaajaa. Heista 553 kuului kirkkoon. Kirkkoon kuuluvista 398 eli 73 prosenttia
vastasi lukevansa lehtea, kirkkoon kuulumattomista 400 vastaajasta 156 lukee lehtea.
Kirkko ja kaupunki on merkittava valine myos kirkkoon kuulumattomien
paakaupunkiseudun asukkaiden tavoittamiseksi. Kirkkoon kuuluvista vastaajista puolet
vastasi lehden olevan keskeisin valine tiedon saamiseksi seurakunnasta, seurakunnan
verkkosivut mainitsi 32 prosenttia. Lukijat pitavat lehtea tarkeana ja luotettavana mediana.
22 prosenttia kirkkoon kuuluvista vastasi, etta se on ainoa tai lahes ainoa side
seurakuntaan. Kaikista vastaajista luku on 17 prosenttia. Taman lisaksi syksylla tutkittiin
erikseen Kotimaa Oy:n kanssa printtilehden aktiivilukijoita lokakuun lehdessa olleen qr-
koodin kautta. Heista 80 prosenttia piti lehtea itselleen merkittavana, koska se nostaa
esille kiinnostavia teemoja kirkosta, uskonnoista ja yhteiskunnasta. Molempien tutkimusten
mukaan printtilehti on tarkea tietolahde seurakunnan tapahtumista. Aktiivilukijat
luonnehtivat lehtea inmislaheiseksi, helppokayttoiseksi, empaattiseksi ja luotettavaksi.
Molempien tutkimusten mukaan mediaa kaytetdan myos apuvalineena hiljentymiseen.

Kirkko ja kaupungin taloutta on vuoden aikana pyritty vakauttamaan jattamalla
julkaisupaallikdn, uutispaallikon ja uutistoimittajan paikat tayttamatta seka tinkimalla
toimituksen toimintamenoista ja hankinnoista. Toimintakulujen toteuma oli 95,9 prosenttia,
toimintatuottojen 94,6 prosenttia ja toimintakate 97,3 prosenttia. Toimintakate on 71 344
euroa alle talousarvion. Kulujen sisalla vahenivat myos avustajapalkkioihin kaytetyt rahat
huolimatta edella mainitusta leikkauksesta toimituksen henkildstoon. Iso merkitys oli
painopaperin hinnanlaskulla, mika vahensi menoja ja samalla budjetissa nakyvia tuottoja,
silla ne laskutetaan toteutuneen mukaisesti. Aineisiin ja tarvikkeisiin kaytettiin rahaa
kolmannes budjetoitua vahemman. Suurin ongelma onkin tulopuolella, jossa Kirkko ja
kaupunki -lehden ilmoitustuotto on vahentynyt radikaalisti, noin 60 000 eurolla. Tama on
suurimmaksi osaksi seurausta kahden numeron leikkauksesta. Jouluradio sen sijaan
kasvatti tuottojaan seka muista seurakunnista ettd sponsoroinnin kautta.

Vaikka tilinpaatos alittaa talousarvion kaikkien edella mainittujen toimenpiteiden ansiosta,
niin se ylittaa kevaalla 2023 maaritellyn kehyksen. Kiinteiden kulujen ylitys on 83 986
euroa ja paino- jakelukulujen 90 607 euroa. Taman taustalla on useita tekijoita, kuten se,
etta talousarvio oli laadittu alijgamaiseksi tarkoituksena kayttaa saastoja. Toiseksi taustalla
on paino- ja jakelukulujen hinnannousu, jota johtokunta kasitteli 1.11.2022 kokouksessaan
(§ 46). Johtokunta paatti, etta tarvittava lisakulu suhteessa talousarviokehykseen, 190 584
euroa, katetaan kayttamalla siihen vuoden 2022 ylijagamaa 150 000 euroa seka lisaamalla



Jouluradion tuottoja noin 50 000 euroa. Jouluradion tuottotavoite onnistui vuoden 2023
aikana, mutta yhteensa jouluradion ja ilmoitusmyynnin tuotot jaivat alle talousarvion. Noin
150 000 euron lisakulujen vahentamisen tapaa kasiteltiin kevaan 2023 kahdessa
johtokunnan kokouksessa. Koska niita ei sopimuksen puitteissa voitu vahentaa paino- ja
jakelukuluista, jotka laskutetaan toteutuneen mukaan, ne piti vahentaa toimituksen
kiinteista kuluista. Nain myos toimittiin, minka seurauksena median tuotot vahenivat.

Mediatoimituksen saastot olivat 243 942 euroa vuodenvaihteessa 2022-2023. Kun siita
vahennetaan kiinteiden kulujen kehyksen ylitys 83 986 euroa, saaston maara 31.12. 2023
on 159 956 euroa. Vuonna 2024 toimituksen budjettia on edelleen karsittu toimitukselle
asetettujen taloudellisten tavoitteiden mukaisesti. Budjetti on nyt laadittu kehyksen tasolle,
mutta kehyksen sisaista jakoa muutettiin johtokunnan 16.8.2023 kokouksessa (§ 65) niin,
etta paino- ja jakelukuluista siirrettiin 72 000 euroa kiinteisiin kuluihin. Nain kiinteiden
kulujen kehys on 1 970 822 euroa ja paino- ja jakelukulujen 2 898 000 euroa.

Vuoden aikana valmistuivat myos Kirkko ja kaupungin nelivuotissuunnitelma ja
Jouluradion tulevaisuussuunnitelma. Molempia lahdettiin heti toteuttamaan. Vuoden
aikana tehtiin myds kaksi suurta kilpailutusta, joiden tuloksena Aste Oy jatkaa median
julkaisujarjestelman toimittajana ja Sanomapaino painona. Painon ja Postin kanssa
valmisteltiin vuoden aikana siirtymista jakelussa koneelliseen lajitteluun, joka vaatii
kanteen ja keskiaukeamaan paksumpaa paperia. Tata testattiin Vantaan painoksessa
syksylla. Uusi tuotantomalli otetaan kayttoon vuoden 2024 ensimmaisessa lehdessa.

Liitteena on tilinpaatos ja tiedoksi myds paatoimittajan vastaukset Helsingin
seurakuntayhtyman toimintakertomukseen liittyviin kysymyksiin.



